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Descripcion:

+ La Licenciatura en Comunicacién y Gestién de la Marca le brinda al estudiante
los fundamentos bdsicos e integrales para crear, disenar, desarrollar, potenciar,
planificar, gestionar y realizar proyectos de Comunicacion y Gestion de la Marca.
La misma guarda estrecha relacion entre la fecnologia de punta y la potenciacion
del talento creativo del estudiante. Hace énfasis en la calidad y se destaca por
tener un enfoque prdctico que desarrolla una formacién integral en la gestion de
la industria del comercio.

. Serd el profesional de las marcas, quien coordine el desarrollo de las estrategias
de producto, precio, distribucién y la mezcla de comunicaciones prestando
especial interés en el movimiento de la marca; asi, también como en las técnicas
de mayor impacto de las formas promocionales.

Perfil de Ingreso:

. Disposicién para estudiar. » Interés por adquirir los conocimientos
que le permifirn situarse profesionalmente
. Capacidad de organizacion. en el entorno de la comunicacion.
+ Capacidad de andlisis y sintesis. Ap‘h’rudesFqua la lectura 'y comprension
«  de textos. Para expresarse adecuadamente
- Disposicién para establecer en forma oral y escrita.

relaciones interpersonales.



Objetivos Especificos:

* Formar al profesional para que coordine
el desarrollo de las estrategias de
producto, precio, distribucion y la mezcla
de comunicaciones prestando especial
interés en el movimiento de la marca; asi,
también como en las técnicas de mayor
impacto de las formas promocionales.

Fortalezas:

« Laboratorios equipados con
computadoras | Mac y Apple Mac Pro

* Laboratorios de Produccion Digital con
editoras Avid Media Composer y Premiere

+ Estudio Profesional de Televisién

Perfil de Egresado:

Conocerd los métodos de
comercializacién y creacién de
marcas. ldentificard y podrd satisfacer
laos necesidades del cliente. Poseerd
los conocimientos en todas las
técnicas y medios creativos.

Creard nuevas tendencias en la
Comunicacion y la Gestion de Marca.

Aprovechard los recursos
tecnolégicos para  maximizar sus
producciones de manera creativa e
innovadora.

Combinard las técnicas y métodos
tradicionales de la profesién con las
modernas de la Comunicacién vy la
Gestién de Marca.

Administrard y ejecutard de manera
eficaz los recursos con que cuenta
para el logro de objetivos y metas a
corto, mediano o largo plazo.

Emprenderd su propio negocio desde
donde desarrollard la Gestién de
Marcas de forma productiva.

Serd un profesional especialista
capacitado para fungir en las diversas
dreas que ofrece la Comunicacién y
la Gestién de Marca con un amplio
sentido moral, ético y creativo.

* Dominar los métodos de comercializacion
y creaciéon de marcas, para identificar y
satisfacer las necesidades del cliente.

profesionales que
denfro de la
nacional e

* Formar lideres vy
trabajen en equipo
especialidad  a  nivel
internacional.

Brainstorm Room (Sala de Creatividad),
equipada para debates cinematogréficos
y trabajos de disefo

Ulatina Radio Online

Campo Laboral:

Direccion de investigaciones de
mercado

Disenar y ejecutar campanas
publicitarias

Gerenciamiento de marcas




Duracién de la carrera: 4 afnos 7 : ;
Sedes: Panamad, Penonomé, Chitr:

MANAGEMENT Santiago y David

Modalidad: Semi-Presencial \
Horario: Diurnos, Vespertinos, Nocturnos y Sabatinos

No. ABREV. COD. DENOMINACION RO L A CIALEE (TITALDE cpiniras, pee-pEQUISTTOS No. ABREV. 6D, DENOMINACION TEORICRS, PRACTICAS TOTALES TEORICAS PRACTICAS TOTALES 'OALE CREDITOS PRE-REQUISITOS
| CUATRIMESTRE VIl CUATRIMESTRE
1 EDU 005 Inglés| 2 2 4 ] 2 3 7 5 Criferios de Admisién 1 ARH 113A Psicologia General Il 2 0 2 1 0 1 3 3 ARH-1T1A
2 EDU 061A Espafiol 2 0 2 1 0 1 3 3 Criterios de Admisién 2 PUB 012A Taller Creativo Il 1 2 3 1 0 1 4 3 PUB-009 A
3 IMP 58  Hisforia de Panama 2 0 2 1 0 1 3 3 Criterios de Admisién 3 PUB 014B Produccién Publicitaria 1 2 3 1 o 1 4 3 No fiene
4 ADN  001A  Administracién 2 0 2 1 0 1 3 3 Criterios de Admisién 4 MDRS 012 Branding Social 2 0 2 1 0 1 3 3 NoTiene
5 PUB 002A Técnicas de Publicidad | 12 3 1 0 1 4 3 Criterios de Admisién Sub-Totdl 6 4 10 4 0 4 14 12
SubTotal 9 4 13 5 2 7 20 17 Vil CUATRIMESTRE
Il CUATRIMESTRE ] PUB 011a Estrategia de Medios )
Publicitarios L 2 3 1 0 1 4 3 No tiene
1 ADM 017A Mercadeo | 2 0 2 ] 0 1 3 3 No tiene
2SS 0028 Introduccion a la 2 PUB 036 Imagen de Marca 2 0 2 1 0 1 3 3 No tiene
Computacién 1 2 3 1 0 1 4 3 No tiene 3 R — Sistema de Informacién ' 5 o . o . 4 3 N
G ial o tiene
3 PUB  003A Técnicas de Publicidad Il 1 2 3 ] 0 1 4 3 PUB-002A er'enclo. 1
4 Sociologia Aplicada a la
4 EDU 010 Inglés Il 2 2 4 1 2 3 5 EDU-005 PUB 0218 Gerencial 2 0 2 1 0 1 3 3 No tiene
Sub-Total ¢ 6 12 4 2 6 18 14 Sub-Total 6 4 10 4 0 4 14 1.2
Il CUATRIMESTRE IX CUATRIMESTRE
i |
1 PUB 005A TecnicasdePublicidadll o o o 1 6 i 5 3 PUB.OOA 1 DGRAC 033 Somporiamiento de 1T 2 3 1 0 1 4 3 No Tiene
2 EDU 090 Geogrufl’(_)’de Panama 2 0 2 1 0 1 3 3 Notiene 2 PUB (37 Comunicacion Integral de 2 0 2 1 o 1 3 3 No Tiene
3 ADC oopa IModuccionala 12 3 10 1 4 3 Notene Marcas
Contabilidad 3 PUB 038 Gestién Estratégica de Marcas 2 0 2 1 0 1 3 3 No Tiene
4 ADM 023A Mercadeo 2 0 2 e 18 3 ADMOlA 4 ADM 028A Investigacion de Mercad i
) 5 5 j i 5 3 ; 5 EDL.OIO nvestigacién de Mercados 2 0 2 1 0 1 No Tiene
5 EDU 054 Inglés il SibToial 5 s s ) 7 o 1 Sub-Total 7 2 9 4 0 4 18 12
g 4
X CUATRIMESTRE
IV CUATRIMESTRE _
Ate'y Diseh ] 2 3 1 0 1 4 3 5150028 1 PUB 040 Desarrollo de Marcas | 2 0 2 1 0 1 3 3 No Tiene
e y Disefio por . :
1 BB R esmpinndoral pUB 047 Oeslion del Manual de 2 0 2 1 0 1 3 3 NoTene
T . 2 3 . 0 . 4 3 ADM-023A 2 Indentidad Visual de la Marca
2 ADM 007a WMercadeo 3 PUB 042 é&g‘iﬂ[}"éiﬁn e Ventas g 0 2 1 0 1 3 3 No Tiene
3 IA- 42  Educacion Ambiental 2 0 2 1 0 1 3 3 No tiene 4 PUB 039 Investigacién y Disefio de 2 0 2 1 0 1 3 3 No Tiene
4 EDU 055A  Inglés IV 2 92 4 1 2 3 7 5  EDU-054A arcas Sub-Total 8 0 8 4 0 4 12 12
Historia de las Relaciones .
5 EDU 009E entrs Panamd y Estados 2 0 2 L 0 1 3 3 Noftiene X CUATRIMESTRE
Unidos
Sub-Total g 6 14 5 2 7 21 17 1 PUB 043 Desarrollo de Marcas Il 2 0 2 1 0 1 3 3 PUB-040
2 PUB 044 Disefio de Precios 2 0 2 ] 0 ] 3 3 No fiene
\' CUATRIMESTRE 3 ADM 035A Control de Calidad 2 0 2 1 0 1 3 3 No fiene
1 PUB 008A Imroduc.cién a la Fotografia 1 2 3 1 0 1 4 3 No fiene 4 ADM  032A Plan de Marketing ] 2 3 ] 0 1 4 3 Kedine
2 pug 017 Me 8 Diserio por 1. 3 1 0 1 i 5, FURGTER SubTotal 7 2 9 4 0 4 13 12
3 ADM 094 Eshategia dePromociénde 1 2 3 1 0 1 4 3 ADM-017A Xil CUATRIMESTRE
‘entas
4  EDU 001B ica Profesional 2 0 2 1 0 1 3 3 No tiene 1 ADN 038A Proyecto Final de Graduacién 2 0 2 0 4 4 6 4 Plan Académico
Sub-Total 5 6 11 4 0 4 15 12 2 ADN  039C Préctica Profesional 2 @ /] 0 4 4 6 4 Plan Académico
V1 CUATRIMESTRE 3 MPU 001A Mercadeo Gerencial i o 1 0 2 2 3 oI Pl e smico
4 Sociologfa en el Contexto o
1 ARH 111B Psicologia General | 2 0 2 1 0 1 3 3 No Tiene MEDESCCRS liciario 0 1 0 2 2 3 2 Plan Académico
2 PUB O015A Legislacién Publicitaria 2 0 2 ! @ ! & 3 Noftiene GRAS'::bT-(T;],‘:IL 729 402 1 3 1 407 ]42 549 1 20 7 23
" 1 2 3 1 0 1 4 3 PUB-003A
3  PUB 009A Taller Creativo | e~ . .
] o 1 2 3 1 0 1 4 3 i Opciones de Tlfaba|o de Graduaclfﬁn: » . . i i )
4  PUB 006A Redaccién Publicitaria OUIEne *El estudiante elige enire Proyecto Final de Graduacién 6 Préctica Profesional 6 los 2 médulos de maestria.
Sub-Total 6 4 10 4 0 4 14 1:2
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> Requisitos de Ingreso:

* 3 fotos tamafio carnet.

* Copia de la cédula de identidad personal vigente.

* 2 Copias del Diploma de escuela secundaria o su equivalente, debidamente reconocido
por el Ministerio de Educacién (Art. 121 del Decreto Ejecutivo 511, julio 2010).
Copia de los Créditos originales de Pre Media y Educacién Media.

¢ Certificado médico de buena salud .

* Prueba de Inglés (se realiza en la Universidad).

* Cualquier otro requisito que la Universidad estime necesario

* Para las carreras de Ciencias de la Salud adicionalmente, presentar constancia de vacunas
y examen de térax.

* Para estudiantes que realizaron estudios en ofro idioma que no sea el espafiol, de cualquier

grado académico: Traducido y refrendado por un traductor publico autorizado de Panama.

> Requisitos de Ingreso (Extranjeros):

* 3 fotos famafo carnet.

» Copia del pasaporte (vigente) completo (todas las paginas).

* 2 copias del Diploma de Bachillerato y créditos académicos autenticados por el Consulado
o Embajada de Panama en el pais de origen y con la autenticacién de la firma del consul
en el departamento de Autenticacion y Legalizacién del Ministerio de Relaciones Exteriores
de Panama.

* Presentar la certificacién de Ministerio de Educacion del reconocimiento y equiparacién de
los estudios realizados a nivel de bachiller (revalida).

* Prueba de Inglés (se realiza en la Universidad).

* Certificado médico de buena salud.

 Cualquier ofro requisito que la Universidad estime necesario.

e Para las carreras de Ciencias de la Salud adicionalmente, presentar constancias de
vacunas y examen de térax.

> Requisitos de Egresado (Graduacién):

* Aprobar todas y cada una de las materias contempladas en el Plan de Estudio, con una
nota no menor de 71/100 en cada curso, para hacerse acreedor a la Certificacién de la
Carrera recibiendo el titulo de Licenciado en Comunicacién y Gestion de la Marca.

» Haber realizado satisfactoriamente las 150 horas de Trabajo Comunal Universitario (TCU)
en los casos de grado de licenciatura.

* Obtener un indice no menor de 1.75

* Paz y Salvo financiero y cumplir con las obligaciones de gastos de graduacién.

* Constancia de conocimiento del idioma inglés.

« Establecido en Disposiciones Reglamentarias para estudiantes Capitulo V, los Requisitos de
Graduacion, Articulo 34

> Requisitos de Permanencia:

» Mantener una conducta disciplinada, en cuanto a la ética profesional, comportamiento y
orden disciplinario, especialmente en la originalidad de los trabajos y proyecios
presentados por el estudiante y en lo académico el estudiante debe mantener:

a. Un indice acumulado no menor a 1.
b. En la escala de notas debe mantener un indice no menor a 71/100.
c. En cuanto a la asistencia no menor al 80% por asignatura.
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