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DESCRIPCION

s )= | A CARRERA

La Licenciatura en Comunicacién y Gestion de la Marca le brinda al
estudiante los fundamentos bdsicos e integrales para crear, disefar,
desarrollar, potenciar, planiticar, gestionar y realizar proyectos de
Comunicacién y Gestién de la Marca. La misma guarda estrecha relacién
entre la tecnologia de punta y la potenciacién del talento creativo del
estudiante. Hace éntasis en la calidad y se destaca por tener un enfoque
practico que desarrolla una tormacidn integral en la gestién de la industria
del comercio.

OBJET] VOS

S =S DECIFICO

Formar al protesional para que coordine el desarrollo de las estrategias de
producto, precio, distribucién y la mezcla de comunicaciones prestando
especial interés en el movimiento de la marca; asi, también como en las
técnicas de mayor impacto de las formas promocionales.

Dominar los métodos de comercializacién y creacién de marcas, para
identiticar y satistacer las necesidades del cliente.

Is

Formar
especialidad a nivel nacional e internacional.
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CAMPO

— | A\ BORAL

- Direccién de investigaciones de
mercado

+ Disenar y ejecutar campanas
publicitarias

. Gerenciamiento de marcas

PERFIL

os métodos de comercializacién y creacién de marcas. |dentiticard
OS conocimientos en

» Conocerd
y podrd satistacer las necesidades del cliente. Poseerd
todas las técnicas y medios creativos.

. Creard nuevas tendencias en la Comunicaciéon y la Gestiéon de Marca.

- Aprovechard los recursos tecnolbgicos para maximizar sus producciones de

manera creativa e innovadora.

» Combinard las técnicas y métodos tradicionales de la protesiéon con las
modernas de la Comunicacién y la Gestién de Marca.

» Administrard y ejecutard de manera eticaz los recursos con que cuenta para el
logro de objetivos y metas a corto, mediano o largo plazo.

» Emprenderd su propio negocio desde donde desarrollard la Gestién de
Marcas de torma productiva.

» Serd un protesional especialista capacitado para tungir en las diversas dreas
que ofrece la Comunicacion y la Gestién de Marca con un amplio sentido
moral, ético y creativo.
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| HT HP TH | HT HP TH TH TC |

Inglés | 2 2 4
Espanol ol €
Historia de Panama 2 0O 2
Administracién 2 0 2
Técnicas de Publicidad | ] & 8
Sub-Total 9 4 13
Il CUATRIMESTRE
Mercadeo | 2 0 2
Intfroduccién a la 1 5 3
Computacién
Técnicas de Publicidad |l 1 2 3
Inglés I 2 92 4
Sub-Total 6 6 12
Il CUATRIMESTRE
Técnicas de Publicidad Il 2 0 2
Geogratia de Panamé 2 6 Z
Introduccién a la 1 2 3
Contabilidad
Mercadeo |l 2 B0 2
Inglés Il 2 2 4
Sub-Total 92 4 13
IV CUATRIMESTRE
Arte y Disefio por T 2 @8
Computadora |
Mercadeo |l 1 2 3
Educacion Ambiental 2 O 2
Inglés IV 2 2 4
Historia de las Relaciones 2 O 2
entre Panamdé y Estados
TR Sub-Total 8 6 14
V CUATRIMESTRE
Introduccién a la Fotogratia 2 3
Arte y Diseno por zZ 3
Computadora |l
Estrategia de Promocién de 1 2 3
\{en’rus O 2
Etica Profesional Sub-Total
6 11
VI CUATRIMESTRE
Psicologia General | 2 3
Legislacién Publicitaria 2. A
Taller Creativo | 2 3
Redaccion Publicitaria 2 3
Sub-Total 4 8 12
VIl CUATRIMESTRE
Psicologia General |l 2 0 2
Taller Creativo |l LD
Produccién Publicitaria 7 3
Branding Social 2 02
Sub-Total 6 4 10
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PRE-REQUISITOS

TERIOS DE ADMISION
TERIOS DE ADMISION
ERIOS DE ADMISION
ERIOS DE ADMISION
ERIOS DE ADMISION

PUB-002A
EDU-005

PUB-003A

ADM-017A
EDU-010

SI5-002B

ADM-023A

EDU-054A

PUB-0O13A

ADM-0T17A

PUB-O03A

ARH-111A
PUB-009 A
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VIl CUATRIMESTRE
HORAS HORAS
PRESENCIALES NO PRESENCIALES
ABREV. | CODIGO | DENOMINACION | HT HP TH | HT HP TH TH TC | PRE-REQUISITOS
PUB OTTA Estrategia de Medios Publicitarios 1 = 1 0 1 4 3
PUB 036 Imagen de Marca 7 T2 T 0 1 3 3
SIS 049%9A Sistema de Informacién T 2 3 1 0 1 4 3
Gerencial
PUB 0218 Sociologia Aplicada a la 2 0 2 1 0 1 3 3
Gerencial Sub-Total
6 4 10 4 0 4 14 12
IX CUATRIMESTRE
DGRAC 033A Comportamiento del I 2 8 I 0 1 4 3
Consumidor
PUB B3 Comunicacién Integral de 2 0O 2 1 0 1 3 3
Marcas
PUB 038 Gestién Estratégica de Marcas 2 O 2 0 3 3
ADM 028A Investigacidn de Mercados Y € 2 0 3 3
Sub-Total 7 2 9 4 0 4 13 12
X CUATRIMESTRE
PUB 040 Desarrollo de Marcas | 2 0O 2 0O 1 3 3
PUB 041 Gestiéon del Manual de 2% 0O 2 0 1 3 3
Indentidad Visual de la Marca 2 0 32 0 1 3 3
PUB 042 Administracién de Ventas ) O 9 0 3 3
para marcas Minorista
PUB 039 Investigaciéon y Diseno de Sub-Total 8 0 8 4 0 4 1212
Marcas
X1 CUATRIMESTRE
PUB 043 Desarrollo de Marcas |l 2 0 2 O 1 3 3 PUB-040
PUB 044 Diseno de Precios 7 0 2 0O 1 3 3
ADM 035A Control de Calidad 2 0 2 0 1 3 3
ADM 032A Plan de Marketing T &5 § 0 4 3
Sub-Total 7 2 9 4 0 4 13 12
X1 CUATRIMESTRE
ADN 038A Proyecto Final de Graduacién 2 0 2 0O 4 4 6 4 PLAN ACA]EM CO
ADN 039C Practica Profesional 2 0 2 O 4 4 6 4 PLAN ACADEMICO
MPU O0TA Mercadeo Gerencial 1 0 1 O 2 9 3 2 PLAN ACADEMICO
MPU 004A Sociologia en el Contexto 1 O 1 0 2 92 3 2 PLAN ACADEMICO
Publicitario
Sub-Total 2 0 2 0 4 4 6 4
GRAN TOTAL 79 42 121 47 12 59 180153

*Opciones de Trabajo de Graduacién:
- El Estudiante elige entre Proyecto final de graduacién é Préctica Profesional 6 los 2 médulos de maestria.

HT: Horas Teéricas | HP: Horas Prdacticas
TH: Total de Horas | TC: Total de Créditos

Duracion:

' 4 anos

(11T Cuatrimestres)

Modalidad:
Semi-Presencial

Horarios:
Diurno, Vespertino,
Nocturno y Sabatino

Sedes:
Panamd, Penonomé, Chitré,

Santiago y David

) LATINA de Panamd ¢

4
EiL
'
“
[t 5
SUMMUM DESIDERIUM SAPIENTIA we
. i -




Universidad

LATINA de Panama

SUMMUM DESIDERIUM SAPIENTIA

—~ REQUISITOS

PRIMER INGRESO ——G“S

+Nacionales:

* 3 tfotos tamano carnet.

* Copia de la cédula de identidad personal vigente.

" 2 Copias del Diploma de escuela secundaria o su equivalente, debidamente

_reconocido por el Ministerio de Educacion (Art. 121 del Decreto Ejecutivo

. 511, julio 2010).

. Copia de los Créditos originales de Pre Media y Educacion Media.

. Certiticado médico de buena salud.

» Prueba de Inglés (se realiza en la Universidad).

» Cualquier otro requisito que la Universidad estime necesario

* Para las carreras de Ciencias de la Salud adicionalmente, presentar
constancia de vacunas y examen de térax.

* Para estudiantes que realizaron estudios en otro idioma que no sea el espafol, de cualquier
grado académico: Traducido y refrendado por un traductor pdblico autorizado de Panamé.

_Extranjeros:

* 3 fotos tamano carnet.

 Copia del pasaporte (vigente) completo (todas las paginas).

» 2 copias del Diploma de Bachillerato y créditos académicos autenticados
por el Consulado o Embajada de Panamd en el pais de origen y con la
autenticacion de la firma del cénsul en el departamento de Autenticacion
y Legalizacién del Ministerio de Relaciones Exteriores de Panama.

* Presentar la certiticacidon de Ministerio de Educaciéon del reconocimiento y
equiparaciéon de los estudios realizados a nivel de bachiller (revalida).

* Prueba de Inglés (se realiza en la Universidad).

» Certiticado médico de buena salud.

» Cualquier otro requisito que la Universidad estime necesario.

* Para las carreras de Ciencias de la Salud adicionalmente, presentar
constancias de vacunas y examen de torax.



REQUISITOS

N )= DERMANENCIA

Mantener una conducta disciplinada, en cuanto a la ética protesional,
comportamiento y orden disciplinario, especialmente en la originalidad de
los trabajos y proyectos presentados por el estudiante y en lo académico el
estudiante debe mantener:

* Un indice acumulado no menor a 1.

e En la escala de notas debe mantener un indice no menor a 71/100.

e En cuanto a la asistencia no menor al 80% por asignatura.

REQUISITOS .

— DE GRADUACION

* Aprobar todas y cada una de las materias contempladas en el Plan de Estudio,
con una nota no menor de 71/100 en cada curso, para hacerse acreedor a
la Certiticaciéon de la Carrera recibiendo el titulo de Licenciado en
Comunicacion y Gestion de la Marca.

* Haber realizado satisfactoriamente las 150 horas de Trabajo Comunal

» Universitario (TCU) en los casos de grado de licenciatura.

» Obtener un indice no menor de 1.75

* Paz y Salvo financiero y cumplir con las obligaciones de gastos de graduacion.

» Constancia de conocimiento del idioma inglés.
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iEstudia para

®) 6696-3151

mercadeo@ulatina.edu.pa
www.ulatina.edu.pa

NUESTRAS SEDES:
Panama | David
Santiago | Azuero | Penonomeé
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